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> EASY HOTELIER
ΣΤΑ €10 ΕΚΑΤ. Η ΕΠΈΝΔΥΣΗ ΓΙΑ ΤΟ ANNA ISLAND ΣΤΗΝ ΧΑΛΚΙΔΙΚΉ 
– ΟΙ ΕΠΌΜΕΝΟΙ ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΊ ΠΟΥ ΜΠΑΊΝΟΥΝ ΣΤΟ ΣΤΌΧΑΣΤΡΟ
Στα €10 εκατ. ανέρχεται το ύψος της στρα-
τηγικής επένδυσης του ξενοδοχείου Anna 
Island στο Πευκοχώρι Χαλκιδικής, όπως το-
νίζει στο BnB Daily ο Γενικός Διευθυντής της 
Easy Hotelier, στρατηγικού συμβουλευτικού 
εταίρου στην ανάπτυξη και τοποθέτησή του 
στην αγορά , Νίκος Μωϋσίδης. 
Το Anna Island, ξενοδοχείο με 78 πολυτελή 
δωμάτια και τη μεγαλύτερη πισίνα της Βό-
ρειας Ελλάδας, που σηματοδοτεί την κατεύ-
θυνση προς την εμπειρία και την αναβάθμι-
ση του τουριστικού προϊόντος της περιοχής.
Ο κ. Μωϋσίδης επισήμανε ότι η Χαλκιδι-
κή βρίσκεται σε ένα μεταβατικό στάδιο, το 
οποίο δίνει την ευκαιρία επαναπροσδιορι-
σμού του τουριστικού της προϊόντος και δεν 
μπορεί να στηρίζεται μόνο στην εικόνα ενός 
προορισμού ήλιου και θάλασσας. "Ο επισκέ-
πτης ζητάει ποιότητα, ταυτότητα και αυθεντι-
κή εμπειρία. Σε αυτό το πλαίσιο, νέες επεν-
δύσεις όπως το Anna Island αποδεικνύουν 
ότι η περιοχή μπορεί να προσφέρει σύγχρο-
να, ποιοτικά και βιώσιμα προϊόντα που δεν 
υστερούν σε τίποτα από ευρωπαϊκούς προ-
ορισμούς. Με τον τρόπο αυτό, η Χαλκιδική 
αναβαθμίζει την εικόνα της, αποκτά νέο αφή-
γημα και ενισχύει τη θέση της στον διεθνή 
τουριστικό χάρτη".

ΧΑΛΚΙΔΙΚΗ & ΥΠΟΔΟΜΕΣ
Ως προς τις υποδομές, ο ίδιος τόνισε ότι η 
Χαλκιδική δεν έχει φτάσει σε κορεσμό. Ο 
πραγματικός κορεσμός, υπογράμμισε, εμ-
φανίζεται όταν επικρατεί άναρχη ανάπτυξη 
με μικρά, ανοργάνωτα καταλύματα που δεν 
προσφέρουν αξία ούτε στον επισκέπτη, ούτε 
στον τόπο. "Αντίθετα, καλά σχεδιασμένες και 
οργανωμένες μονάδες αποδεικνύουν ότι 
υπάρχει ακόμη σημαντικός δρόμος για ανά-
πτυξη, αρκεί αυτή να στηρίζεται σε ποιότητα, 
επαγγελματισμό και σεβασμό στο περιβάλ-
λον και την κοινωνία".

ΠΟΥ ΑΛΛΟΥ ΚΟΙΤΑΖΕΙ
Ωστόσο, παρά τη σημαντική επένδυση 
στην Χαλκιδική, η Essy Hotelier δεν περι-
ορίζεται μόνο στην περιοχή. Η Θεσσαλονί-
κη και η ευρύτερη Μακεδονία αποτελούν 
τους επόμενους προορισμούς επέκτασης, 
ενώ το επιχειρηματικό σχέδιο περιλαμβά-

νει και άλλες περιοχές με αυθεντικό του-
ριστικό απόθεμα που παραμένει ανεκμε-
τάλλευτο. Η εταιρεία εξετάζει, παράλληλα, 
νέες μορφές τουρισμού, όπως ο θεματικός, 
ο τουρισμός ευεξίας, ο αγροτουρισμός και 
τα boutique καταλύματα σε αστικά περι-

βάλλοντα, με στόχο να δημιουργήσει μο-
νάδες που θα προσφέρουν εμπειρία και 
ταυτότητα.

Η ΣΕΖΟΝ
Σε ό,τι αφορά την πορεία της φετινής τουρι-
στικής σεζόν, ο ίδιος ανέφερε πως ξεκίνησε 
αργά τον Μάιο, κυρίως λόγω καιρικών συν-
θηκών και συγκρατημένης διάθεσης του 
κοινού, όμως Ιούλιο και Αύγουστο η ζήτη-
ση ανέβηκε σημαντικά. Ωστόσο, οι κρατή-
σεις πλέον δεν ακολουθούν τον παραδοσι-
ακό ρυθμό. Γίνονται την τελευταία στιγμή, 
λίγες μόλις μέρες πριν την άφιξη, ενώ πα-
ράλληλα οι Έλληνες επισκέπτες εγκαταλεί-
πουν το μοντέλο των 7 ή 10 ημερών και επι-
λέγουν σύντομες αποδράσεις 2-3 ημερών, 
κυρίως Σαββατοκύριακα. "Αυτές οι εξελί-
ξεις απαιτούν στρατηγική προσαρμογή, νέες 
τιμολογιακές πολιτικές και έμφαση στη δη-
μιουργία εμπειρίας αντί μιας απλής διαμο-
νής", πρόσθεσε.
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